
X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

X
SA

G
A

RD
A

D
M

IN
Y

55
38

E7
X

SA
G

A
RD

A
D

M
IN

Y
55

38
E7

 

76082 Page 1 of 2 
 

Time: 2.30 hrs                                                                      Total Marks: 75 

वेळ :- अडीच तास                                                                                            गुण: ७५ 

 

Instructions                                                                                सूचना: 

1. All Questions are Compulsory                                                     1. सवव प्रश्न अननवार्व आहेत 

2. All Questions carry equal marks                                                 2. सवव प्रश्नाांना समान गुण आहेत 

3. Figures to the right indicate marks                                             3. प्रत्रे्क प्रश्नाचे १५ गुण आहेत. 

 

 

Q1 A.Discuss the role of social media in modern communication.             (15Marks) 

              

प्रश्न १ अआधनुिक संवादात सोशल मीनियाची भनूमका यावर चचाा करा.                                    (१५ गणु) 

     

 OR 

   नकां वा 

Q1.B.What is the role of influencers in social media marketing?   (15 Marks) 

प्रश्न १ ब.सोशल मीनिया माकेन ंगमध्ये इन्फ्लएुन्फससाची भनूमका काय आह?े                               (१५ गणु)  

 Q2.A.Define new media and its core characteristics.                        (15 Marks) 

प्रश्न २अ.िवमाध्यमाची व्याख्या करा व त्याची मखु्य वनैशष््टये समजाविू सांगा.                             (१५ गणु) 

        OR 

       नकां वा 

Q2.B.What strategies can brands use to build authenticity on social media?   (15 Marks) 

प्रश्न २ ब सोशल मीनियावर नवश्वासाहाता निमााण करण्यासाठी ब्रँि्स कोणत्या धोरणांचा अवलंब 

        करू शकतात?     (१५ गणु) 

   

  Q3A.How does digital storytelling differ from traditional storytelling?    (15 Marks) 

   प्रश्न ३अ निनज ल स् ोरी ेनलंग पारंपररक कथिापेक्षा कसे वगेळे आह?े                             (१५ गणु) 

   

 OR 

  नकां वा 

Q3.B.Explain the benefits of Instagram marketing.                    (15 Marks) 

  प्रश्न 3 ब  .इन्फस् ाग्राम माकेन ंगचे फायद ेसमजाविू सांगा.                        (१५ गणु) 
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Q4.A.Discuss the ethical considerations in digital media marketing?                   (15 Marks) 

प्रश्न ४अ.निनज ल मीनिया माकेन ंगमधील िैनतक बाबींवर चचाा करा.                   (१५ गणु) 

   

OR 

नकां वा 

Q4.B Analyze the Maggi controversy as a case study in digital media crisis management.  

                                                              (15 Marks) 

प्रश्न ४ ब.निनज ल मीनियाच्या संक  व्यवस्थापिातील मगॅी वादग्रस्त प्रकरणाचा अभ्यास म्हणिू  

        नवशे्लषण करा.          (१५ गणु) 

    

 

Q5.Write Short Notes (Any 3)                                                                                 (15 Marks) 

प्र ५. संनक्षप्त  ीपा नलहा (कोणतेही तीि)                                                                              (१५ गणु)                     

                                                                                                          

a.  The role of user-generated content in digital communication. 

  अ     निनज ल संवादातील यजुर-जिरे ेि कं ें ची भनूमका. 

 

b. Significance of SEO in digital marketing.  

ब.  निनज ल माकेन ंगमधील SEO च ेमहत्त्व. 

      

c. Benefits of email marketing 

क    ईमेल माकेन ंगचे फायद.े 

 

d. The best practices for content marketing. 

  ि.   कं ें  माकेन ंगसाठी सवोत्तम पद्धती 

 

e. The importance of keywords in SEO. 

  ई.  SEO मधील कीवि्ासचे महत्त्व. 

*************** 
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